Methodologie : Analyser une infographie

Le terme «infographie» est un raccourci de I'expression «graphiqué
d'informations ». Les infographies (ou datavisuvalisations ou encore data\')iz)
permettent de communiquer des informations complexes et détaillées dans.uii’
format visuel facile a assimiler. e

Pour analyser une infographie, vous devez donc :
1. Repérer les informations générales de l'infographie

2. Comprendre les informations visuelles présentées
|
Une infographie
bien construite
utilise des Etape 1 : Repérer les informations générales de I'infographie :
images, des
données et du

3. Résumer l'infographie

Tout d'abord, vous devez étre capable de repérer:

texte pour e le titre qui va indiquer le theme étudi¢,
raconter quelque e la ou les source(s) (qui a produit le document, d'oU viennent les données),
chose de e la date et I'auteur (pour situer dans |'espace et le temps les données),

convaincant et e les unités utilisées qui peuvent étre variées.

de marquant.

Etape 2 : Comprendre les informations visuelles présentées :

e |dentifier les éléments présents sur l'infographie :

Répertoriez les différents moyens utilisés pour présenter les données (dessin, texte,
chiffres, photo, graphique, schéma) et délimiter les différentes zones de données
(couleurs différentes, encadrés...).

e Comprendre :
Dégagez la tendance générale de l'infographie.

En suivant le sens de lecture du document, relevez les informations mises en évidence
en sélectionnant les données les plus significatives.

Etape 3 : Résumer l'infographie :

Restituer les idées principales en reformulant et en mettant quelques exemples de données
chiffrées.

Construisez un cheminement logique dans la rédaction de la synthése.
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Exemple:

30/04/2019

Problématique du
dossier :
Les statuts
possibles pour une
relation de travail

Etape 1 : Repérer les informations générales de
I'infographie

Titre : Qu'est ¥ &ata—e/(tﬁe/ﬁe/(aaﬁ du 27° sicole
Source /‘ez//awg-qat/h/&’ab‘/w(/w

Date ot autowr : 30 awil 2079 par Florian Lorgnotts
Unites atitlsees ; powrcentages

Etape 2 : Comprendre les informations visuelles
présentées

/ ;}(fo}myé/é oSt repartie en 8 zones comprenant sut des

Jraphiques, sut des lewtes cours, doit des inages.

[ idée //a'/(ef/‘a/e oSt de montrer ce 7«/ motive los aulo-

e//{lf/‘&/d/‘a/(@«/‘@ 4 se lincer et ce gu e en Cirent:

Etape 3 : Résumer l'infographie

Cotte /)(fﬂ/xf@aé/é sur los auto-entreprenenss du 27° sizole,
permet de constater que ce sont bes activites lberates gu/
generent l /%4&’ de My o-entreprises, Cotte fo/‘m/ /24/‘/2{/7«@
est majordtairement wn choiv, La plas gronde difficalte
rencontree par los enlreprencars est la recherche de
clentete ot l ngjorite d ontre ews / 57% / demarre sur
/Ma{f propres. e sont relutivement aé/'a%imir / 49% avec an
baot2 @ 5) et cherchent avant tout / independance. Frespue
30% depassent los 354 de travall hebdomaduire ot souhaitent

paprer plas
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Qui est I'auto-entrepreneur du XXle siecle ? - —juillet
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& 30% travaillent entre 21 ot 35h

«  29% travaillent entre 35 at
45h

= 20% travaillent meing de 20h

57 % DES PARTICIPANTS ONT DECLARE AVOIR DEBUTE
SANS AIDE DE L'ETAT OU D'AUTRES ORGANISMES
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